LA RIVIERA,
NUEVD “LOOK"

La Perfumerie cambié de
‘nombre y de concepto. Aho-
ra se llama La Riviera y
aparte de continuar con la
distribucién de marcas lide-
res como La Prairie, Shisei-
do, Lancdme, Estée Lauder y
Clarins, entre otras, cuenta
spa. La idea es promover la
belleza desde dentro, en un
concepto totalmente ligado a
la salud y al bienestar de ca-
da célula del cuerpo.

CLOROFILA s

E desaparecido frente a la in-
¥ vasién de supermercados que
ha vivido Bogotd en los ilti-
es una tienda cualquiera. Pri-
mero que todo, estd localiza-
da en la calle de los Anticua~
rios. Ademds, su surtido de
verduras es 100% orgdnico,
fresco y éxuberante. Tam-
bién se consiguen quesos

frescos, yogur, miel pura de

abejas, pollo de corral libre
de hormonas, encurtidos,
pulpa de fruras y si vas a la
hora del almuerzo, no dejes
de probar el “chow main” o
la arepa estilo “thai”. Otra
ventaja: se puede pedir ol
mercado a domicilio.

CUMPLEANOS FELICES

Marea de Casas y Franz Van-

denenden cumplieron aiios

recientemente. El Mono Ca- |

sas invité a un animado pata
pata, donde el baile se alter-
naba con la comida drabe.
La invitacién a los “40 de

Franz” fue un divertido CD |

bles de sus primeros 40. La
fiesta: finca, baile y un es-
pectacular asado.

AZUL CAFE

nogotitnnkclwﬁmo.‘

pero ahora abrié sus puertas
otro sitio ideal para tomar

café y acompaiarlo con una

ligera comida libamn ‘En |
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